PLUS JAMAIS PERDU
ENTRE QUATRE MURS

GEOLOCALISATION Une start-up toulousaine a mis au point un systéme
GPS, développé pour les smartphones, qui fonctionne dans les lieux clos,
centres commerciaux, musées, gares... Un vrai fil d’Ariane.

& Tousles utilisateurs de GPS en ont
déjafait]'expérience, le position-
nement par satellite a ses limites,
acommencer par la précision et

la disponibilité dans certains lieux
ouile signal est masqué : « canyons
urbains », sites couverts et clos...
C’esta ce probleme qu’a décidé de
s’attaquer la start-up toulousaine
Pole Star, créée en 2002 par deux
spécialistes —un homme de marke-
ting, Christian Carle, quien estle
PDG, et un ingénieur, Jean Chene-
beault—passés auparavant par des
grands noms de ces technologies.
«Nous avons compris que le mar-
chéréel était a chercher du coté des
applications plutdt que du coté des
satellites », explique le premier. Et
I'un des marchés en plein boom est
celui du guidage en intérieur. Aéro-
ports, gares, centres commerciaux,
centres d’exposition, musées: les
lieux ol pouvoir s'orienter devient
vital sont de plus en plus nombreux.
«L'iPhone a véritablement dopé
'intérét pour la géolocalisation etle

géomarketing sur smartphone », note
Christian Carle. Mais pour I'intérieur
le service doit étre parfait : précision
delaposition, guidage pas a pas,
continuité de service... Toutes
performances que Pole Star dit assu-
rer grace a des technologies inno-
vantes peaufinées depuis huit ans.
Lalocalisation, baptisée Nao Cam-
pus, agrege les données GPS dispo-
nibles et celles fournies par les bornes
wi-filocales. Les points sont rafrai-
chis toutesles secondes et la préci-
sion peut atteindre le metre. Autre
atout: toutes les bases de données
(les plans fournis par le client, pro-
priétaire dulieu ou gestionnaire du
site) sont téléchargées et stockées
avec’application dans le téléphone
del'utilisateur final. Une autonomie
qui affranchit des problémes de qua-
lité de liaison ou de bande pas-
sante. Lavantage du systéme de
Pole Star est multiple. Pour 'usager,
le guidage est précis et en trois
dimensions. Il permet en effet de
passer d'un étage al'autre —indispen-
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sable dans certains lieux—sans cou-
ture. Pour le prestataire, les cotits
d’installation sont peu élevés et le
déploiement peut étre rapide car les
infrastructures (GPS, wi-fi) sont déja
la. « Sinécessaire, on peut compléter
trés simplement le dispositif de loca-
lisation », précise Philippe Carle. 2011
s’annonce comme une année clé. La
technologie est validée sur quelques
sites de démonstration, commele
centre commercial des Quatre Temps
aLaDéfense, dans un centre com-
mercial de San Francisco et est en
phase de test pour une gare SNCE
Une premiere référence client—un
grand aéroport parisien — doit étre

signée avantla fin 2010. Mais les

ambitions ne s’arrétent pasla.

«En France, le potentiel est de 500 &
600 lieux et avec1’envolée des smart-
phones et de'Internet mobile, ca
peut aller trées vite », pronostique
Philippe Carle qui vise aussil’étran-
ger. Acommencerpar 'Europe,
Grande-Bretagne et Allemagne, déja
sous surveillance de la start-up. C. V.
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